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Izdelek in zagovor

Predmetni   izpitni   katalog je določil Strokovni svet RS za poklicno in strokovno izobraževanje na 68. seji 3. 7. 2003 in se  uporablja v naslednjih izpitnih rokih in programih:

Izpitni roki

	2006
	spomladanski 
	jesenski 

	2007
	zimski  
	


Programi

	Ime programa
	Poklic:
	Vrsta programa

	OBLIKOVANJE
	grafični oblikovalec
	srednje strokovno izobraževanje


Podatki o sprejemu navedenih programov so objavljeni v maturitetnem katalogu za poklicno maturo 2006.
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NAZIV ČETRTEGA PREDMETA POKLICNE MATURE


Izdelek in zagovor

	1.  Izpitni cilji

	      Na poklicni maturi ocenjujemo:

	

	· usklajenost idejne zasnove naloge z njeno končno izpeljavo

	· sposobnost iskanja in uporabe strokovnih virov za izpeljavo projektne naloge

	· ustreznost izbora in uporabo potrebne tehnologije za izpeljavo naloge


	2. Izpeljava in trajanje

	Osnovni namen izdelka je samostojna priprava in izpeljava izbrane teme iz grafičnega oblikovanja in multimedije.  

Kandidat samostojno obravnava strokovne probleme po načrtovanih in predvidenih postopkih realizacije naloge (informiranje, odločitev, izpeljava, kontrola, vrednotenje, končna obdelava, promocija).  Nalogo izdela po načrtu (terminski načrt, tehnični načrt, idejni načrt, stroškovni načrt), ki ga uskladi z mentorjem.

3. Vsebine

Izdelek z zagovorom zajema:

· načrtovanje obravnavane teme,

· izpeljavo, 

· predstavitev in

· zagovor.

Osnovni namen  načrtovanja obravnavane teme je, da kandidat širše in globlje obravnava področje, ki je izbral za temo izpitnega dela. V pisni obliki promovira določeno raven teoretičnega in praktičnega znanja ter sposobnost samostojnega strokovnega dela načrtovanja in izpeljave. Načrtovanje obravnavane teme mora vsebovati teoretično pojasnitev vsebine, izvedbene in likovne priprave ter vsebine tehničnih rešitev. Tehnični standard  izdelka (naloge) je izbran tako, da lahko kandidat izdelek (nalogo)  predstavi tudi v svoji referenčni mapi.

Predstavitev in zagovor naloge obsega:

Kandidat pred komisijo predstavi in utemelji svoje delo v  celoti, v ustrezni promocijski obliki (jezik, predstavitveni materiali, način podajanja …). Kandidat zagovarja izdelek (nalogo)  z vidika  metodologije in ideologije grafičnega oblikovanja, multimedijske tehnologije in organizacije ter temeljev likovne teorije. Od kandidata pričakujemo tudi sposobnost zagovora v povezovanju in transferju znanja iz humanističnih in naravoslovnih ved.



	4. Ocenjevanje
	


	4.1. Merila ocenjevanja izdelka z zagovorom

	Področje ocenjevanja
	Delež

	Načrtovanje in priprava naloge
	30 %

	Izpeljava naloge (izbira metod, interpretacija, sklepanje, izvedba prototipa)
	40 %

	Dokumentacija oz. oblikovanje
	20 %

	Ustni zagovor
	10 %

	SKUPAJ
	100


	4.2. Predlog pretvorbe točk v oceno


	številčna ocena
	Skupno število točk

	Odlično (5)
	92–100

	Prav dobro (4)
	81–91

	Dobro (3)
	67–80

	Zadostno (2)
	50–66

	Nezadostno (1)
	0–49

	
	


5. PRIMERI IZPITNIH VPRAŠANJ IN PRIMERI OCENJEVANJA

5.1. Primeri izdelkov

Temo izdelka (naloge) kandidat izbira med vsako leto razpisanimi. Možne teme:  

· Ilustracija, 

· Tipografske študije, 

· Oblikovanje vizualnih množičnih medijev,

Celostna podoba, 

· Oblikovanje blagovne znamke, 

· Družbena vloga in vidik oblikovanja vizualnih komunikacij, 

· Oblikovanje tipične strani in prelom, 

· Elementi oblikovanja gibljive podobe, 

· Umetnostnozgodovinski pogled na oblikovanje vizualnih komunikacij, 

Tehno-organizacijsko-ekonomski vidiki obikovanja vizualnih komunikacij, 

· Likovna teorija in vizualna izrazila, 

· Multimedialna narava sodobnih komunikacij, 

· Oblikovanje tržnih sporočil, 

· Oblikovanje vrednostnih papirjev, 

· Vizualne komunikacije in oblikovanje nasploh.

Primeri ocenjevanja

	Grafični oblikovalec

	Primer: Celostna podoba
	

	Področje ocenjevanja
	Možno število točk
	Doseženo število točk

	A.Načrtovanje obravnavane teme 
	30
	

	opredeljevanje problema
	10
	

	strategija
	10
	

	cilji
	10
	

	B.Izvedba naloge 
	40
	

	izbira metod
	10
	

	interpretacija
	10
	

	izvedba makete
	10
	

	elektronski zapis naloge
	10
	

	C.Oblikovanje naloge-dokumentacija
	20
	

	D.Ustni zagovor
	10
	

	SKUPAJ
	100
	


6. PRILAGODITVE ZA KANDIDATE S POSEBNIMI potrebami

Prilagoditve za kandidate s posebnimi potrebami so navedene v Maturitetnem izpitnem katalogu.

PREDMETNI IZPITNI KATALOG ZA ČETRTI PREDMET
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